


Ingrese con su 
micrófono silenciado

Tendremos un espacio 
para debate

La presentación se 
enviará posterior a la 

sesión

Los datos de contacto 
del equipo se 

facilitarán al finalizar 
la reunión

¡Bienvenido!
Para esta sesión considerar:



TERCER DIÁLOGO 
PÚBLICO-PRIVADO

INICIATIVA DE 
VINCULACIÓN PARA 

ACELERAR LA INNOVACIÓN

19 
NOVIEMBRE



Con el apoyo de:



•Palabras de apertura 

•Objetivos del Proyecto y Plan de Trabajo

•Recordatorio de la Estrategia 

•Presentación de Plan de acción
• Línea de Acción 1

• Línea de Acción 2

• Línea de Acción 3

• Línea de Acción 4

• Espacio de reflexión y siguientes Pasos



•Palabras de apertura 
•Objetivos del Proyecto y Plan de Trabajo

•Recordatorio de la Estrategia 

•Presentación de Plan de acción
• Línea de Acción 1

• Línea de Acción 2

• Línea de Acción 3

• Línea de Acción 4

• Espacio de reflexión y siguientes Pasos
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Objetivos del 
Proyecto





Permitirá a las empresas desarrollar nuevas 
habilidades para competir y para moverse 

hacia nuevos mercados

El sector académico podrá potenciar una 
investigación más focalizada hacia las 
necesidades de cada cadena de valor

El sector público podrá identificar reformas 
necesarias para promover una 

productividad y competitividad



Objetivos del proyecto

¿Cómo se refuerza la competitividad?

▪ Favorecer y estimular la innovación y el 
desarrollo de las empresas

▪ Lograr que cada actor, de manera 
individual, innove  y mejore de forma 

continua para satisfacer las necesidades 
de sus clientes

Estrategia empresarial Entorno

Reforzar la competitividad de los actores del sector de Castaña 
Amazónica en Madre de Dios

RECORDATORIO



Objetivos del proyecto

¿Cómo se refuerza la competitividad?

Estrategia 
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Entorno 
Favorable

Éxito 
Empresarial
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Objetivos del proyecto

Resultado del proyecto

Poner en marcha acciones necesarias 
para favorecer el desarrollo competitivo 

de las empresas

Integrar las perspectivas individuales 
hacia una visión consensuada de futuro

Estrategia empresarial Entorno

ESTUDIO

RECORDATORIO



Objetivos del proyecto

Resultado del proyecto

Poner en marcha acciones necesarias 
para favorecer el desarrollo competitivo 

de las empresas

Integrar las perspectivas individuales 
hacia una visión consensuada de futuro

Estrategia empresarial Entorno

El proyecto tiene un objetivo práctico: generar una 
dinámica de cambio empresarial

RECORDATORIO



Plan de trabajo





Plan de Trabajo de la IVAI
El calendario

6  meses

1ª reunión
16 de Julio de 2021 

● Entrevistas con empresas 
e    instituciones

● Análisis de informes y 
   estudios previos



Plan de Trabajo de la IVAI
El calendario      

6  meses

2ª reunión
17 de setiembre de 2021 

▪ Entrevistas internacionales 
virtuales con compradores 
sofisticados
▪ Grupos estratégicos



Plan de Trabajo de la IVAI
El calendario      

6  meses

▪ Grupos de trabajo con empresarios
▪Entrevistas con expertos 
internacionales

▪Búsqueda de ejemplos 
internacionales

3ª reunión
19 de noviembre de 2021 



Plan de Trabajo de la IVAI
El refuerzo de la competitividad es un objetivo a largo plazo

6 meses

Seguimiento

+ 2 años

Acción 1

Acción 2

  Acción x...

Tras 6 meses intensivos de trabajo conjunto se ponen en 
marcha las acciones de mejora



•Palabras de apertura 

•Objetivos del Proyecto y Plan de Trabajo

•Recordatorio de la Estrategia 
•Presentación de Plan de acción

• Línea de Acción 1

• Línea de Acción 2

• Línea de Acción 3

• Línea de Acción 4

• Espacio de reflexión y siguientes Pasos



Recordatorio 
de la 

estrategia



01 CONSUMIDOR 
CONSCIENTE02DIETAS

PLANT-BASED 03 RESPONSABILIDAD Y 
SOSTENIBILIDAD 04 HISTORIA DEL

PRODUCTO

Cada vez más los 
consumidores quieren 

conocer el origen y 
características de los 

productos que consume. 

El tamaño del mercado 
mundial de proteínas de 
origen vegetal crecerá de 
10.3 mil millones de USD 

en 2020 a 14.5 mil 
millones para 2025.

El “Story telling” surge no 
solo como un factor para 
influir en la compra, sino 

como estrategia para lograr 
transparencia con el 

consumidor.

El 76% de los 
consumidores prefieren 
productos que hayan sido 

obtenidos de manera ética 
y sustentable

Tendencias que obligan a cambiar



¿Cómo se compite en el negocio de las nueces?

Convencional

Orgánico

Especialidad y sostenible

Nueces convencionales, calidad 
de exportación para venta como 

snack parte de un mix

Nueces orgánicas para la 
alimentación funcional y consumidor 

saludable que busca nutrición. 

Nueces de alta calidad, 
producción responsable y 

sostenible.



Especialidad y 
sostenible

Nueces de alta calidad peladas

Producidas sosteniblemente y con un bajo impacto 
ambiental. 

Historia del producto accesible para el consumidor

Producto beneficioso para la salud. Beneficios y 
características nutricionales altamente promovidas. 

Trazabilidad y Transparencia del producto.

Comercialización en segmento de especialidad. 
Tratamiento de un producto de “nicho”

¿Cómo se compite en el negocio más atractivo?



¿Cómo se compite en el negocio de las nueces?

Convencional

Orgánico

Especialidad y sostenible

Nueces convencionales, calidad 
de exportación para venta como 

snack parte de un mix

Nueces orgánicas para la 
alimentación funcional y consumidor 

saludable que busca nutrición. 

Nueces de alta calidad, 
producción responsable y 

sostenible.

Negocio más atractivo 
identificado para la cadena de 

Valor de Madre de Dios. 



Especialidad y 
sostenible

Nueces de alta calidad peladas

Producidas sosteniblemente y con un bajo impacto 
ambiental. 

Historia del producto accesible para el consumidor

Producto beneficioso para la salud. Beneficios y 
características nutricionales altamente promovidas. 

Trazabilidad y Transparencia del producto.

Comercialización en segmento de especialidad. 
Tratamiento de un producto de “nicho”Disposición a pagar del 

20% al 50% más, por 
parte de comercio 

especializado y 
gastronomía consciente

¿Cómo se compite en el negocio más atractivo?



Castaña convencional

Recolección

Castaña orgánica
Peladoras de Castaña 

convencionales

Transformación 
primaria

Peladoras de Castaña 
Orgánica

Peladoras artesanales

Exportación

Comercializadoras

Nacional

Academia e 
investigación

Asociaciones y 
Cámaras

Centros de I+D+i
Gobierno/ 

Normatividad
Certificación Logística

Infraestructura, conectividad y servicios 
conexos

Recursos Humanos Proveeduría de insumos / Maquinaria

Intermediarios

Acopiadores

Internacional

Transformadora 
secundaria

Nacional

Retail

Supermercados

Tiendas 
conveniencia

Consumidor

Mercados gourmet

Gimnasios - 
Deportivos

ONGs

¿Qué cambios requerimos dentro de la cadena de valor para poder 
competir en este negocio?
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¿Qué cambios requerimos dentro de la cadena de valor para poder 
competir en este negocio?

Área de Mejora 1
Desarrollo de un producto premium: incorporación de buenas prácticas para garantizar la calidad y 

trazabilidad de la castaña 
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<<<<<<<<<<<<<<<<<

Área de Mejora 2
Posicionar y educar a la demanda: impulsando la promoción de la castaña y sus propiedades (climáticas y 

nutricionales)
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¿Qué cambios requerimos dentro de la cadena de valor para poder 
competir en este negocio?

<<<<<<<<<<<<<<<<<

Área de Mejora 3
Impulsar la promoción y difusión de la Investigación Aplicada y Desarrollo Tecnológico de la Castaña



•Palabras de apertura 

•Objetivos del Proyecto y Plan de Trabajo

•Recordatorio de la Estrategia 

•Presentación de Plan de acción
• Línea de Acción 1

• Línea de Acción 2

• Línea de Acción 3

• Línea de Acción 4

• Espacio de reflexión y siguientes Pasos



Presentación 
de Plan de 

Acción



Grupos de Trabajo del 11 de octubre al 12 de noviembre

Participantes Participantes Participantes

Grupo 1 - Producción

● Yolanda Paredes - UNAMAD
● Ernesto Velarde - ACCA
● Ronald Corvera - IIAP
● Elsa Loayza - Manutata
● Sergio León - CITE Productivo
● Gastón Vizcarra, Candela
● Lupe Lanao, Candela
● Byron Machuca, White Lion
● Carlos Law, Amazon Nuts
● Rosa Chávez, ASCART

Grupo 2 - Posicionamiento Grupo 3 - Investigación

Foto 2

● Sofía Rubio - Shiwi
● Sergio León - CITE Productivo
● María Jesús Gozalvez - De la Abu 
● Gastón Vizcarra, Candela
● Lupe Lanao, Candela
● Byron Machuca, White Lion
● Carlos Law, Amazon Nuts
● Yolanda Ibarra - Frutos Amazónicos
● Sara Hurtado, Ind.  de la Castaña
● Rosa Chávez, ASCART

● Miguel Zamalloa - RONAP
● Sofía Rubio - Shiwi
● Ernesto Velarde - ACCA
● Sergio León - CITE Productivo
● Elsa Loayza - Manutata
● Gastón Vizcarra, Candela
● Lupe Lanao, Candela
● Byron Machuca, White Lion
● Carlos Law, Amazon Nuts
● María Jesús Gozalvez - De La Abu 
● Rosa Chávez, ASCART
● Sara Hurtado, Ind.  de la Castaña



Dinámica de Grupos de trabajo

● 9 sesiones de trabajo con empresarios y 
academia atendiendo 3 áreas de mejora

● 14 empresarios participaron en 
sesiones presenciales y virtuales

● 3 sesiones de trabajo con instituciones 
públicas locales

● 4 propuestas de proyectos

Estas sesiones de Grupos de Trabajo se llevaron a cabo en Madre de Dios



Líneas de Acción Líneas de Acción Líneas de acción

Área de Mejora 1

L1 - Piloto de medición de huellas 
ambientales (carbono e hídrica) en el 
ciclo de vida de la castaña de Madre de 
Dios.

Área de Mejora 2 Área de Mejora 3

Impulsar la promoción y difusión de 
la Investigación Aplicada y 

Desarrollo Tecnológico de la 
Castaña.

Posicionar y educar a la demanda: 
impulsando la promoción de la 

castaña y sus propiedades 
(climáticas y nutricionales)l 

Desarrollo de un producto 
premium: incorporación de buenas 
prácticas para garantizar la calidad y 

trazabilidad de la castaña

L3 -  Articulación para el diseño y 
posicionamiento de productos de la 
castaña  al consumidor de especialidad 
y sostenible i) nacional e ii) 
internacional 

L4 -  Generación de espacios de 
vinculación y exposición de producción 
científica de las propiedades 
nutricionales, cambio climático, y 
desarrollo productivo de la Castaña 
Amazónica.L2 - Piloto de implementación de 

sistema de transparencia y trazabilidad 
de la castaña.



Nuestros presentadores

Yolanda Paredes
Universidad Nacional 
Amazónica de Madre 
de Dios (UNAMAD)

Miguel Zamalloa
Asociación de Recolectores 

Amazónicos de la Nuez 
Amazónica del Perú 

(RONAP)

Rosa Chávez
Asociación de Castañeros de la 

Reserva de Tambopata (ASCART)

Rodrigo Coca
APEXA/Manutata



Línea de Acción 1: Piloto de medición de huellas ambientales (carbono e hídrica) en el ciclo de vida de la 
castaña de Madre de Dios. 

Objetivo: Realizar un piloto de implementación de medición de la huella hídrica y carbono desde la recolección hasta el 
consumidor final, en sectores específicos donde crece la castaña amazónica para certificar y promocionar sus beneficios 
como producto sostenible y amigable con el ambiente. 

Presentador: 
Rosa Chávez| Shiwi /Asociación de Recolectores de la 

Reserva de Tambopata (ASCART)



Definición de zonas para generar el piloto de medición de 
Huellas ambientales. 

Lanzamiento de convocatoria para participación de 
concesionarios locales en piloto. 

LÍNEA DE ACCIÓN 1
Piloto de medición de huellas ambientales (carbono e hídrica) en el ciclo de vida de la castaña de Madre de 
Dios.

PASO 1
Definición de zonificación y aliados 

para medición de Huellas 
Ambientales

PASO 2
Ejecución y monitoreo de 

medición de Huellas ambientales 
(Plan de trabajo)

PASO 3
Generación y publicación de 

resultados

PASO 4
Programa de sensibilización y 

educación a productores 

PASO 5
Programa de promoción a 

empresas para divulgación a 
consumidor



Ejecución de actividades para medición de Huellas 
ambientales (carbono + hídrica) con empresa 
seleccionada para certificación. Esta actividad requiere 
un ciclo completo de vida de la Castaña. 

LÍNEA DE ACCIÓN 1
Piloto de medición de huellas ambientales (carbono e hídrica) en el ciclo de vida de la castaña de Madre de 
Dios.

PASO 1
Definición de zonificación y aliados 

para medición de Huellas 
Ambientales

PASO 2
Ejecución y monitoreo de 

medición de Huellas ambientales 
(Plan de trabajo)

PASO 3
Generación y publicación de 

resultados

PASO 4
Programa de sensibilización y 

educación a productores 

PASO 5
Programa de promoción a 

empresas para divulgación a 
consumidor



Publicación y difusión de resultados a instituciones 
públicas, privadas y castañeros de la región. 

LÍNEA DE ACCIÓN 1
Piloto de medición de huellas ambientales (carbono e hídrica) en el ciclo de vida de la castaña de Madre de 
Dios.

PASO 1
Definición de zonificación y aliados 

para medición de Huellas 
Ambientales

PASO 2
Ejecución y monitoreo de 

medición de Huellas ambientales 
(Plan de trabajo)

PASO 3
Generación y publicación de 

resultados

PASO 4
Programa de sensibilización y 

educación a productores 

PASO 5
Programa de promoción a 

empresas para divulgación a 
consumidor



Ejecución de plan de trabajo para acciones de mitigación 
de huellas ambientales. 

Divulgación y sensibilización de castañeros a partir de la 
medición de huellas carbono. 

LÍNEA DE ACCIÓN 1
Piloto de medición de huellas ambientales (carbono e hídrica) en el ciclo de vida de la castaña de Madre de 
Dios.

PASO 1
Definición de zonificación y aliados 

para medición de Huellas 
Ambientales

PASO 2
Ejecución y monitoreo de 

medición de Huellas ambientales 
(Plan de trabajo)

PASO 3
Generación y publicación de 

resultados

PASO 4
Programa de sensibilización y 

educación a productores 

PASO 5
Programa de promoción a 

empresas para divulgación a 
consumidor



Programa de promoción y divulgación de resultados a 
consumidores de Castaña Peruana. 

Definición de estrategias de promoción.

LÍNEA DE ACCIÓN 1
Piloto de medición de huellas ambientales (carbono e hídrica) en el ciclo de vida de la castaña de Madre de 
Dios.

PASO 1
Definición de zonificación y aliados 

para medición de Huellas 
Ambientales

PASO 2
Ejecución y monitoreo de 

medición de Huellas ambientales 
(Plan de trabajo)

PASO 3
Generación y publicación de 

resultados

PASO 4
Programa de sensibilización y 

educación a productores 

PASO 5
Programa de promoción a 

empresas para divulgación a 
consumidor



Descripción de Actividades M1 M2 M3 M4

Definición de zonificación y aliados para medición de Huellas 
Ambientales

Ejecución y monitoreo de medición de Huellas ambientales 
(Plan de trabajo)

Generación y publicación de resultados

Programa de promoción a empresas comercializadoras para 
difusión

M17 M18 M19 M20

Programa de sensibilización y educación a productores 

LÍNEA DE ACCIÓN 1
Piloto de medición de huellas ambientales (carbono e hídrica) en el ciclo de vida de la castaña de Madre de 
Dios.

+ 12 meses

Las actividades resultantes del monitoreo de las huellas se seguirán 
ejecutando pasados estos 19 meses. 



Nuts2

La producción y proceso de pelado de nueces de Nuts2 se 
encuentra en África. Esta empresa promueve como ventaja que su 
cadena de valor tiene una menor huella de carbono contra otras 
nueces que se pelan en Asia. 

Entre sus principales acciones para posicionarse, Nuts2 ejecuta sus 
procesos de pelado en África para ejecutar su “Cadena Verde” y 
reducir hasta el 90% de CO2 emitido. 

Como parte de su estrategia de posicionamiento con sus 
compradores, ejecutan la medición y promueven su plan de trabajo 
para reducir su impacto en el medio ambiente. 

LÍNEA DE ACCIÓN 1
Piloto de medición de huellas ambientales (carbono e hídrica) en el ciclo de vida de la castaña de Madre de 
Dios.

Ejemplo Internacional



Línea de Acción 2: Piloto de implementación de sistema de transparencia y trazabilidad de la castaña.

Objetivo: Implementación de pilotos que permitan desarrollar transparencia y trazabilidad en los procesos de 
recolección, acopio y distribución, para mejorar la calidad y valor de la castaña amazónica a un segmento premium.

Presentador: 
Miguel Zamalloa| RONAP



“Hacia la trazabilidad de la cadena del Marañón en 
Costa de Marfil”

A través de la “Iniciativa de Nueces Sostenibles”, los 
productores locales, transformadores e importadores se 
encuentra realizando esfuerzos para garantizar la 
trazabilidad de la Marañón (Cashew) en Costa de Marfil. 

Esto se ha realizado a través de reforzar la cadena de 
valor e identificar aquellos actores que realizan compra 
y transformación directa. 

Se tiene una capacitación constante, visitas constantes, 
auditorías planificadas para garantizar que los procesos 
se están realizando correctamente. 

LÍNEA DE ACCIÓN 2
Piloto de implementación de sistema de transparencia y trazabilidad de la castaña.

Ejemplo Internacional



Lanzamiento de convocatoria a asociaciones de Castañeros 
que identifiquen concesionarios (masa crítica) que ya 
ejecuten buenas prácticas en la recolección para piloto. 

LÍNEA DE ACCIÓN 2
Piloto de implementación de sistema de transparencia y trazabilidad de la castaña.

PASO 1
Convocatoria para ejecución de 

pilotos (Asociaciones)

PASO 2
Evaluación y diagnóstico de 

sistema trazable a ejecutar en 
cadena de valor

PASO 3
Evaluación y diagnóstico de 

mercado para posicionamiento de 
castaña trazable y transparente. 

PASO 4
Preparación y Equipamiento

PASO 5
Ejecución de Piloto de 

transparencia y trazabilidad



Una vez seleccionados concesionarios para piloto, se ejecutará 
un diagnóstico con la empresa proveedora y los 
concesionarios para definir plan de trabajo, equipamiento y 
estrategia de implementación de piloto. 

LÍNEA DE ACCIÓN 2
Piloto de implementación de sistema de transparencia y trazabilidad de la castaña.

PASO 1
Convocatoria para ejecución de 

pilotos (Asociaciones)

PASO 2
Evaluación y diagnóstico de 

sistema trazable a ejecutar en 
cadena de valor

PASO 3
Evaluación y diagnóstico de 

mercado para posicionamiento de 
castaña trazable y transparente. 

PASO 4
Preparación y Equipamiento

PASO 5
Ejecución de Piloto de 

transparencia y trazabilidad



A la par, se ejecutará por parte de la empresa asesora la 
evaluación y diagnóstico para identificar mercados 
potenciales para colocación de castaña trazable y 
transparente. 

LÍNEA DE ACCIÓN 2
Piloto de implementación de sistema de transparencia y trazabilidad de la castaña.

PASO 1
Convocatoria para ejecución de 

pilotos (Asociaciones)

PASO 2
Evaluación y diagnóstico de 

sistema trazable a ejecutar en 
cadena de valor

PASO 3
Evaluación y diagnóstico de 

mercado para posicionamiento de 
castaña trazable y transparente. 

PASO 4
Preparación y Equipamiento

PASO 5
Ejecución de Piloto de 

transparencia y trazabilidad



Una vez identificada la estrategia a implementar para el 
piloto, se realizará la capacitación a los participantes en 
el piloto y el equipamiento (materiales para 
identificación de lotes + página web + equipo)

LÍNEA DE ACCIÓN 2
Piloto de implementación de sistema de transparencia y trazabilidad de la castaña.

PASO 1
Convocatoria para ejecución de 

pilotos (Asociaciones)

PASO 2
Evaluación y diagnóstico de 

sistema trazable a ejecutar en 
cadena de valor

PASO 3
Evaluación y diagnóstico de 

mercado para posicionamiento de 
castaña trazable y transparente. 

PASO 4
Preparación y Equipamiento

PASO 5
Ejecución de Piloto de 

transparencia y trazabilidad



Ejecución de Piloto de Transparencia y Trazabilidad con 
productores, transformadores y comercializadores. 

Monitoreo de comercialización de primeros lotes. 

LÍNEA DE ACCIÓN 2
Piloto de implementación de sistema de transparencia y trazabilidad de la castaña.

PASO 1
Convocatoria para ejecución de 

pilotos (Asociaciones)

PASO 2
Evaluación y diagnóstico de 

sistema trazable a ejecutar en 
cadena de valor

PASO 3
Evaluación y diagnóstico de 

mercado para posicionamiento de 
castaña trazable y transparente. 

PASO 4
Preparación y Equipamiento

PASO 5
Ejecución de Piloto de 

transparencia y trazabilidad



Descripción de Actividades M1 M2 M3 M4 M5 M6 M7 M8

Convocatoria para ejecución de pilotos (Asociaciones)

Evaluación y diagnóstico de sistema trazable a ejecutar en 
cadena de valor

Evaluación y diagnóstico de mercado para posicionamiento de 
castaña trazable y transparente. 

Ejecución de Piloto de transparencia y trazabilidad

M9 M10 M11 M12

Preparación y Equipamiento

LÍNEA DE ACCIÓN 2
Piloto de implementación de sistema de transparencia y trazabilidad de la castaña.

Extensión de Pilotos

Extensión a la campaña siguiente año



Línea de Acción 3: Articulación para el diseño y posicionamiento de productos de la castaña  al 
consumidor de especialidad y sostenible i) nacional e ii) internacional

Objetivo: Mejorar el posicionamiento de la Castaña Amazónica en el segmento de especialidad, nicho y de 
sustentabilidad. 

Presentador: 
Rodrigo Coca| APEXA/Manutata



Perú en Madrid Fusión 2020

La presencia de Perú en Madrid Fusión tuvo por objetivo 
reforzar su posicionamiento como un destino 
gastronómico por excelencia, con una raíz culinaria que 
nace de la riqueza de sus productos al albergar una gran 
biodiversidad en su territorio, favoreciendo la producción 
de alimentos.

“Super Foods Perú” agrupa  más de 30 insumos de 
producción peruana que destacan por su alta densidad de 
nutrientes, sus cualidades saludables y su alto contenido en 
antioxidante.

LÍNEA DE ACCIÓN 3
Articulación para el diseño y posicionamiento de productos de la castaña  al consumidor de especialidad y 
sostenible i) nacional e ii) internacional

Ejemplo Internacional



LÍNEA DE ACCIÓN 3
Articulación para el diseño y posicionamiento de productos de la castaña  al consumidor de especialidad y 
sostenible i) nacional e ii) internacional.

Conversamos con el cocinero peruano que, tras 
convertirse en uno de los más reconocidos en el país con 
el uso de insumos de origen 100% vegetal, fue reclutado 
en Colombia para crear la carta de seis marcas veganas.

Ejemplo Internacional



A través de la identificación de elementos de promoción de 
la Castaña, se generará material audiovisual de los 
procesos de producción y beneficios de uso de la Castaña. 

Este proceso buscará reforzar la promoción de la historia del 
producto, así como su impacto social y ambiental.

LÍNEA DE ACCIÓN 3
Articulación para el diseño y posicionamiento de productos de la castaña  al consumidor de especialidad y 
sostenible i) nacional e ii) internacional

PASO 1
Generación de material audiovisual 

y contenido para promoción.

PASO 2
Identificación de embajadores y 

laboratorios de diseño de 
alimentos (nac. e inter.)

PASO 3
Generación de campañas de 

promoción de productos a nivel 
nacional e internacional

PASO 4
Ejecución de laboratorios para 

ideación de productos derivados

PASO 5
Definición de promoción de 

resultados



Se identificarán embajadores nacionales e 
internacionales que tengan influencia dentro del 
negocio de especialidad, nutrición y sustentabilidad. 

De igual manera, se buscarán laboratorios nacionales e 
internacionales para diseño de productos derivados de 
la Castaña.

LÍNEA DE ACCIÓN 3
Articulación para el diseño y posicionamiento de productos de la castaña  al consumidor de especialidad y 
sostenible i) nacional e ii) internacional

PASO 1
Generación de material audiovisual 

y contenido para promoción.

PASO 2
Identificación de embajadores y 

laboratorios de diseño de 
alimentos (nac. e inter.)

PASO 3
Generación de campañas de 

promoción de productos a nivel 
nacional e internacional

PASO 4
Ejecución de laboratorios para 

ideación de productos derivados

PASO 5
Definición de promoción de 

resultados



Envío de muestras, material audiovisual y de promoción para 
la ejecución de las campañas correspondientes a nivel 
nacional e internacional con aquellos embajadores 
identificados. 

LÍNEA DE ACCIÓN 3
Articulación para el diseño y posicionamiento de productos de la castaña  al consumidor de especialidad y 
sostenible i) nacional e ii) internacional

PASO 1
Generación de material audiovisual 

y contenido para promoción.

PASO 2
Identificación de embajadores y 

laboratorios de diseño de 
alimentos (nac. e inter.)

PASO 3
Generación de campañas de 

promoción de productos a nivel 
nacional e internacional

PASO 4
Ejecución de laboratorios para 

ideación de productos derivados

PASO 5
Definición de promoción de 

resultados

Chefs 
Nacionales e 

Internacionales

Influencers 
nutricionales

Influencers de la 
salud

Influencers 
ambientales

Eventos



Generación de jornadas de ideación con laboratorios 
nacionales e internacionales para diseño de productos 
derivados de la Castaña. 

LÍNEA DE ACCIÓN 3
Articulación para el diseño y posicionamiento de productos de la castaña  al consumidor de especialidad y 
sostenible i) nacional e ii) internacional

PASO 1
Generación de material audiovisual 

y contenido para promoción.

PASO 2
Identificación de embajadores y 

laboratorios de diseño de 
alimentos (nac. e inter.)

PASO 3
Generación de campañas de 

promoción de productos a nivel 
nacional e internacional

PASO 4
Ejecución de laboratorios para 

ideación de productos derivados

PASO 5
Definición de promoción de 

resultados



Una vez ejecutado el diseño de productos y la 
campañas. Se buscará el promover los resultados hacia 
los castañeros, transformadores y actores de la cadena 
de valor. 

LÍNEA DE ACCIÓN 3
Articulación para el diseño y posicionamiento de productos de la castaña  al consumidor de especialidad y 
sostenible i) nacional e ii) internacional

PASO 1
Generación de material audiovisual 

y contenido para promoción.

PASO 2
Identificación de embajadores y 

laboratorios de diseño de 
alimentos (nac. e inter.)

PASO 3
Generación de campañas de 

promoción de productos a nivel 
nacional e internacional

PASO 4
Ejecución de laboratorios para 

ideación de productos derivados

PASO 5
Definición de promoción de 

resultados



Descripción de Actividades M1 M2 M3 M4 M5 M6 M7 M8

Generación de material audiovisual y contenido para 
promoción.
Identificación de embajadores y laboratorios de diseño de 
alimentos (nac. e inter.)

Generación de campañas de promoción de productos a nivel 
nacional e internacional

Definición de promoción de resultados

M9 M10 M11 M12

Ejecución de laboratorios para ideación de productos derivados

LÍNEA DE ACCIÓN 3
Articulación para el diseño y posicionamiento de productos de la castaña  al consumidor de especialidad y 
sostenible i) nacional e ii) internacional



Línea de Acción 4: Generación de espacios de vinculación y exposición de producción científica de las 
propiedades nutricionales, cambio climático, y desarrollo productivo de la Castaña Amazónica.

Objetivo: Identificación y divulgación de los últimos avances en investigación científica y aplicaciones tecnológicas que 
expongan los desafíos y beneficios de la castaña amazónica como un producto sostenible y de especialidad.
 

Presentador: 
Yolanda Paredes| UNAMAD



Generación de Comité Organizador de los espacios de 
vinculación. Este Comité se busca que involucre diferentes 
eslabones de la cadena de valor. 

LÍNEA DE ACCIÓN 4
Generación de espacios de vinculación y exposición de producción científica de las propiedades nutricionales, 
cambio climático, y desarrollo productivo de la Castaña Amazónica.

PASO 1
Conformación de Comité 
Organizador / Junta de 

Administración

PASO 2
Selección de temáticas de 

acuerdo a necesidades del sector

PASO 3
Selección de investigaciones, 

conferencias, ejemplos 
internacionales. 

PASO 4
Lanzamientos de desafíos para 

fomentar el desarrollo tecnológico

Academia Productivo Transformador Comercializador



Para los espacios, se deberá elegir la temática de interés a 
priorizar de acuerdo a las necesidades y problemáticas que se 
generan en el sector. 

LÍNEA DE ACCIÓN 4
Generación de espacios de vinculación y exposición de producción científica de las propiedades nutricionales, 
cambio climático, y desarrollo productivo de la Castaña Amazónica.

PASO 1
Conformación de Comité 
Organizador / Junta de 

Administración

PASO 2
Selección de temáticas de 

acuerdo a necesidades del sector

PASO 3
Selección de investigaciones, 

conferencias, ejemplos 
internacionales. 

PASO 4
Lanzamientos de desafíos para 

fomentar el desarrollo tecnológico



Una vez elegida la temática del espacio de vinculación, se 
identificará aquellos investigadores y publicaciones, 
comercializadores, conferencistas, casos de éxito a nivel 
internacional que puedan aportar al diálogo del sector. 

LÍNEA DE ACCIÓN 4
Generación de espacios de vinculación y exposición de producción científica de las propiedades nutricionales, 
cambio climático, y desarrollo productivo de la Castaña Amazónica.

PASO 1
Conformación de Comité 
Organizador / Junta de 

Administración

PASO 2
Selección de temáticas de 

acuerdo a necesidades del sector

PASO 3
Selección de investigaciones, 

conferencias, ejemplos 
internacionales. 

PASO 4
Lanzamientos de desafíos para 

fomentar el desarrollo tecnológico



Para culminar estos espacios de diálogo, se invitará a los 
diferentes eslabones del sector para la resolución de desafíos 
a los que se enfrenta el sector y hayan sido expuestos en 
este evento. 

El desafío tendrá ganadores que podrán acceder a asesoría 
para implementar sus pilotos. 

LÍNEA DE ACCIÓN 4
Generación de espacios de vinculación y exposición de producción científica de las propiedades nutricionales, 
cambio climático, y desarrollo productivo de la Castaña Amazónica.

PASO 1
Conformación de Comité 
Organizador / Junta de 

Administración

PASO 2
Selección de temáticas de 

acuerdo a necesidades del sector

PASO 3
Selección de investigaciones, 

conferencias, ejemplos 
internacionales. 

PASO 4
Lanzamientos de desafíos para 

fomentar el desarrollo tecnológico



Descripción de Actividades M1 M2 M3 M4 M5 M6 M7 M8

Conformación de Comité Organizador / Junta de Administración

Selección de temáticas de acuerdo a necesidades del sector

Selección de investigaciones, conferencias, ejemplos 
internacionales. 

M9 M10 M11 M12

Lanzamientos de desafíos para fomentar el desarrollo 
tecnológico

LÍNEA DE ACCIÓN 4
Generación de espacios de vinculación y exposición de producción científica de las propiedades nutricionales, 
cambio climático, y desarrollo productivo de la Castaña Amazónica..

Ejecución del evento

Este evento se buscará que se conserve en el tiempo y 
se realice anualmente. Referente en la región. 



Conferencia de la Almendra
Una organización privada que impulsa el desarrollo del 
cluster de almendras en California, EEUU. 

Su programa contó con tres días, sesiones formativas, 
ferias, y espacios para ampliar redes personales. Su 
logística fue organizada de forma virtual.

Entre los impactos logrados, el evento convocó  a más de 
3000 personas, generó más de 40 producciones de video 
- compartidos en youtube-, generó relaciones comerciales 
y tuvo más de 2600 reproducciones. Dado el valor del 
programa, el congreso también es replicado anualmente y 
cuenta con el soporte de auspiciadores y actores del 
gobierno, academia y empresas para generar contenido.

LÍNEA DE ACCIÓN 4
Generación de espacios de vinculación y exposición de producción científica de las propiedades nutricionales, 
cambio climático, y desarrollo productivo de la Castaña Amazónica.

Ejemplo Internacional



Recomendaciones a política pública

Además de las líneas de acción, para abordar mejoras a 
nivel de entorno, se abordarán las siguientes 

recomendaciones de política pública



Recomendaciones a política pública

Administración y definición de 
concesiones de Castañas

Fomento a la implementación de un 
sistema de guías de transporte 
eficiente que garantice la 
trazabilidad de la Castaña 

Definición de apoyos y 
financiamientos enfocados a perfil 
castañero. 

Promover y mejorar los procesos de administración, seguimiento y asignación de concesiones en 
la región de Madre de Dios. Al tener un sistema estructurado y actualizado, se evitarán las 
disputas entre concesionarios y se fomentará el aprovechamiento y responsabilidad sobre dichas 
concesiones. 

La implementación de guías de transporte se encuentran a cargo de SERFOR y el Gobierno 
Regional, a través de la implementación de sistemas eficientes que garanticen el origen de la 
castaña comercializada se podrá evitar la importación ilegal y fomentar un sistema trazable de la 
Castaña. 

Fortalecer la estructura de créditos, financiamientos y programas hacia las especificaciones y 
características legales que tienen los castañeros. Fomentar, actualizar y capacitar para lograr la 
formalización dentro de la cadena de valor. 

Mejorar la calidad de manejo, 
acopio y transformación de la 
castaña

Seguir la promoción y los esfuerzos de promoción de la implementación de las Normas Técnicas 
Peruanas a través de proyectos nacionales, internacionales y alianzas con las empresas privadas 
para lograr un mayor alcance. 



•Palabras de apertura 

•Objetivos del Proyecto y Plan de Trabajo

•Recordatorio de la Estrategia 

•Presentación de Plan de acción
• Línea de Acción 1

• Línea de Acción 2

• Línea de Acción 3

• Línea de Acción 4

• Espacio de reflexión y siguientes Pasos



Percepciones |
Diálogo Público 

- Privado



Mantener micrófono 
silenciado hasta que 
el moderador asigne 

la palabra

Levante la mano para 
pedir la palabra. El 

moderador asignará 
turnos para hablar.

Intervenciones 
máximas de 3 minutos 

por participante

Al inicio de su 
participación 

mencione su nombre 
y empresa

¡Queremos escucharle!
Para intervenciones considerar:

Moderador: Alejandra García



Líneas de Acción Líneas de Acción Líneas de acción

Área de Mejora 1

L1 - Piloto de medición de huellas 
ambientales (carbono e hídrica) en el 
ciclo de vida de la castaña de Madre de 
Dios.

Área de Mejora 2 Área de Mejora 3

Promoción del producto turístico 
enfocado a segmento “Explorador”.

Mejoramiento de imagen de 
destino con enfoque de 

sustentabilidad y responsabilidad 
social 

Diseño e implementación de 
nuevos productos turísticos con 

enfoque al segmento “explorador” 
y tendencias actuales

L3 -  Articulación para el diseño y 
posicionamiento de productos de la 
castaña  al consumidor de especialidad 
y sostenible i) nacional e ii) 
internacional 

L4 -  Generación de espacios de 
vinculación y exposición de producción 
científica de las propiedades 
nutricionales, cambio climático, y 
desarrollo productivo de la Castaña 
Amazónica.

Percepción de Planes de Acción definidos

L2 - Piloto de implementación de 
sistema de transparencia y trazabilidad 
de la castaña.



Siguientes 
Pasos 



Siguientes pasos
Próximo encuentro 

6  meses

Seguimiento a la implementación de las acciones



Siguientes pasos
Información de contacto

Rolando Cruzado
bm-rcruzado@prociencia.gob.pe

 Carolina Urbina
bm-curbina@prociencia.Gob.pe 

Karina Maldonado
kmaldonado@concytec.gob.pe 

Franck Pucutay
fpucutay@promperu.gob.pe 

Italo Fernández
jfernandez@itp.gob.pe

Alejandra García
Alejandra.garcia@competitiveness.com 

Datos de contacto

Equipo de apoyo de otras instituciones

Equipo local CONCYTEC

mailto:bm-rcruzado@prociencia.gob.pe
mailto:bm-curbina@prociencia.Gob.pe
mailto:kmaldonado@concytec.gob.pe
mailto:fpucutay@promperu.gob.pe
mailto:Alejandra.garcia@competitiveness.com


¡Muchas gracias por su 
participación!

¡Implementar las acciones de la IVAI es compromiso de toda la cadena!
Los invitamos a seguir participando activamente en los procesos de 

implementación de acciones.

https://ivai.concytec.gob.pe/ 

https://ivai.concytec.gob.pe/





